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zatozenia
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. sens
i wartosc . .
® tozsamoscé

Zaangazowane @ ® cele marki

wizerunek marki osoby v

dzielenie sie
wewnatrz

. . partnerstwo
dzielenie sie

na zewhnatrz




cykl dziatania

tozsamos¢ i atrybuty

marki PORP
monitoring i sprawdzanie /

organizacja proceséow
— i komunikacji wewnetrznej
r partheréw pod potrzeby PORP

wizerunku PORP

. . rodzaje i ton komunikacji
plan (harmonogram) biezacej, N

systematycznej i spéjnej komunikacji kanaty dystrybucji
zewhetrznej dla PORP V

narzedzia promocji




narzedzia
komunikacji

spdjna komunikacja
wizualna, audio-wideo

publikacje prasowe (Public Relations)
i reklamy zewnetrzne

plan spotkarn wewnetrznych,
wydarzen, szkolen

materiaty drukowane

materiaty informacyjne

programy edukacyjne
i promocyjne

materiaty i komunikacja online

ankiety ewaluacyjne
i badania potrzeb

rozbudowa partnerstw
i patronatéw



wykres na podstawie "why”. Simon Sinek

Dlaczego?
wartos¢ marki

Jak?

sposoby dziatania

Co?

proc.jlukt tresc

komunikacji
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sens PORP
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